‘Q‘ PROYECTO CAMARA COLOMBO JAPONESA DE
&% COMERCIO E INDUSTRIA-UNIVERSIDAD SANTO
TOMAS

SCOMO
EXPORTAR A
JAPON?
B

Talleres, Consultoria y Experiencia.

€99 SANTO TOMAS
: CAMARA COLOMBO JAPONESA
D€ COMERCIO € INDUSTRIA




ESTRATEGIA DE PROYECTO
i

0 e Busca informacion sobre las

E-TAPA exportaciones realizadas a Japon.

e |dentificar los posibles productos que
tienen potencial en Japon para las
exportaciones en Colombia.

o |dentificar las ciudades para contactar
a los empresarios.




| as exportaciones a Japon en el 2020 fueron de USD 402.401.098, mientras que
para el ano 2021 fueron de USD 467.828.720. creciendo un 16,26%.
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ESTRATEGIA DE PROYECTO
.

e Encontramos muy pocas empresas

HAPA ] entonces decidimos ampliar la base de
datos a paises de Asia, Europa y Estados
Unidos.

e [dentificar empresas que  exporten
productos que puedan entrar en el
mercado japoneés.

o |dentificar las regiones del pais donde se
concentran las empresas. 4




EXPORTACION SEGUN CIUDADES NUMERO EMPRESAS EN CIUDADES
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PAISES DE DESTINO DE LAS EXPORTACIONES

BELGICA (UE)

ESPANA 1.2%

3.5%
ALEMANIA

3.7%

PAISES BAJOS (UE)
4.1%

Los paises de destino de las
exportaciones de las
empresas son  Estados
Unidos donde exporta 6,48
mil millones de ddlares,
seguido de China exporta
T /55,6 millones de dolares.
Por otro lado, Japdn
representa el 54% de las
exportaciones totales.

JAPON
5.4%

REINO UNIDO
5.9%

CHINA
7.5%

Source: Legiscomex



EXPORTACIONES DE COLOMBIA CAPITULO ARANCEL

Otros capitulos
14%

Otros articulos textiles confeccionados; juegos; Vamos y trapos

2%
Combustibles minerales, aceites minerales; Ceras minerales, otros.

Cacao y sus preparados 35.8%

3.1%

Prendas de vestir y complementos (Accesorios), Vestir, excepto tejer
4.4%

Plantas vivas y productos floricolas
4.4%

El cobre y sus manufacturas.
4.7%

Diversas preparaciones alimenticias

0
>.3% Fruta; Costras de papas citricas (citrus), melones o sandias
Café, te, yerba mate y especias 10.4%

5.9%

Source: Legiscomex

Los principales productos son los combustibles y aceites minerales, frutas como platanos,
pitayas y variedades de hass, cafe, productos textiles, cobre y sus desechos, flores, cacao
y Sus preparados. 7



ESTRATEGIA DE PROYECTO
i

e Consolidar una base de datos de
1500 empresas para iniciar el
contacto con ellas para impulsar este
proyecto.

e identificar los gremios

e Busqueda de base de datos en
diferentes camaras de comercio de
diferentes ciudades identificadas
donde se encuentran ubicadas las
empresas.

ETAPA 2
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ESTRATEGIA DE PROYECTO
i

e Apoyar el semillero de
ETAPA 3 investigacion de la Universidad
Santo Tomas iniciar contacto con
empresas a travées de llamadas y

correo electronico.

e Proponer una estrategia de
marketing en redes sociales para
llegar a nuevas empresas.
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CALENDARIO

wi PRIMERA PAKTE w SEGUNDA PAKRTE wu TERCERA PARTE
., Talleres, Desarrollo de
Promocion por parte L .. .

L Capacitacionesy actividad final
de directivos de la Asesorias por creada para
Universidad Santo expertos erI? el enerar esp acios

Tomas y de la Camara P , ) . P
area. de practica en un

Colombo-Japonesa. ,
escenario real.

| | |

April-May-dune July-August September 11



% PRIMERA PARTE

Los directivos de la Universidad Santo Tomas, como el
rector general, el decano de la facultad y los profesores
que participaran del evento; asi como los Vocales de la
Camara; y si es autorizado por la Embajada, un mensaje
del Embajador Takasugi.

Esta campana de marketing que inicialmente sera a
traves de soporte audiovisual como videos,
publicaciones en redes sociales, etc.; brindara la
oportunidad de generar expectativa a comerciantes,

| empresarios y demas personas que quieran participar de
este evento.
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ALLERES Y
CONSULTORIA

SEGUNDA PARTE




OBJETIVO 1

Mas de 1500
empresas invitadas

OBJETIVO 2
Un saldo de 30
empresas para A
realizar la consultoria. "

‘ Para iniciar su
OBJETIVO 3

Objetivo de mas de
10 sectores
invitados a la
consultoria

camino de
10 empresas que exportacion a
participan en la Japon

ultima actividad

e Cursos y talleres enfocados a la
internacionalizaciony
especializacion para exportar

productos colombianos a Japon.

e Asesoramiento personalizado
por sector econdmico, donde se
revisan los documentos
especificos para poder traer
estos productos a Japon.

e Preparacion en plan de negocios
y oratoria para "la competencia®
a través de escenarios de
proyectos.
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APRENDIZAJE

PARTICIPACION E M P R E S A S o
onde con los conocimientos

El objetivo es que las adquiridos podran presentarse

. . /
empresas que participaron I frente a varios empresarios
en los cursos, talleres 'y

) , colombianos que han tenido
consultorias decidan

participar en este proyecto experiencia con exportaciones
a Japdn, asi como empresarios

en formato concurso MéS de IO empresas japoneses que puedan brindar
1 Pais Ob.@tiVO una retroalimentacion real

sobre su modelo de negocio.
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https://docs.google.com/spreadsheets/d/1DUF2isFWsqVSYhbaACYtbgcLi_YjDqpE3GLQIVgkKQg/edit#gid=69851113

FASE PRELIMINAR DE JURADOS
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FASE FINAL DE JURADOS

Cinco altos representantes de empresas japonesas y
colombianas seran invitados a ser jurados en esta
fase. Las presentaciones finales seran frente a la

Junta Directiva de la Camara de Com

Colombo Japonesa a realizarse er
2022.

ercio e In

septiem

dustria
bre de
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